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Produkt : HTML-banner
Format : 930 x 180 px
Afsender : 3F – Fagligt Fælles Forbund
Målgruppe : 3F-medlemmer og potientielle 3F-medlemmer (primær)

Produktbeskrivelse
Display-banner fra 3F’s brandingkampagne 3F – Arbejder for livet 
(lanceret i efteråret 2024). Kørt på mange danske websites og målrettet 
Danmark uden for hovedstadsområdet. 

Målsætning
Øge kendskabet til 3F og forbedre 3F’s omdømme samt vække stolthed 
og engagement hos både medlemmer og medarbejdere.

Kernefagligheder 
Grafisk design og grafisk produktionsforståelse

 Digitalt produkt
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 Grafisk design
Digitalt produkt

Målgruppebeskrivelse
Faglærte og ufaglærte lønmodtagere – ofte med fysisk 
krævende arbejde. En bred målgruppe på tværs af fag, 
køn og alder.

Kampagnekoncept
Arbejderen er i modsætning til eliten altid blevet 
portrætteret som lidende, slidt og trist. Denne 
kampagne vil (ville) ændre perspektivet og tonen:  
Vise hele mennesket bagved. 

Derfor konceptlinjen: Hos os er du mere end dit arbejde. 

Moodboard
Fokus på inspiration til portrætstil og samspil med 3F’s 
eksisterende brandidentitet.  
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 Grafisk design
Digitalt produkt

Designbeskrivelse
Et enkelt, men dynamisk og iøjnefaldende design, 
hvor portrætter og brandidentitet mødes i et simpelt 
og balanceret grid. 

Farver
3F skal opleves rødt. Brandidentitet og 
kampagnegenkendelighed. 

3F’s signal grønne farve bruges digitalt for mere 
CTA-effekt. 

Fonte
Fokus på blikfang og læsbarhed. 

3F’s digitale display-font
Skriftfamilie: Good Pro 
Skriftsnit: Cond Bold

3F’s primære font
Skriftfamilie: Lota Grotesque 
Skriftsnit: Semibold, Bold

Billeder
Portrætterne er kampagnens bærende element og 
skal vække stolthed samt vise mangfoldigheden i 
3F. Fotograf: Lasse Bak Mejlvang.

Bevægelse
Det levende portræt og de animerede elementer 
skaber øget blikfang og kan være med til at løfte 
klikraten.  
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3F Corporate Rød
RGB: 94 / 3 / 41

3F Rød
RGB: 236 / 28 / 36

3F Signal Grøn
RGB: 0 / 255 / 105

loven om lighed 
og nærhed

Lota Grotesque Bold // Grotesk

Good Pro Cond Bold // Grotesk

loven om lukkethedCTA-effekt

Freja

Medium/regular til tryk

Kondenseret og versaler  

    for mere pondus

3F-identitet

kontrast, kontrast 

    kontrast
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 Grafisk produktionsforståelse
Digitalt produkt

Læs mere

Bliv medlem

HTML-banner Kampagneside Indmeldingsflow

132 px 138 px

396 px

94 px

105 x 37 px

Flowchart
Flowchartet viser brugerens rejse fra banneret til 3F’s 
indmeldingsflow. 

Storyboard
Jeg startede med at lave et storyboard, hvor jeg planlagde 
forløb, bevægelse og timing. 

Design
Jeg designer altid mine bannere – typisk i Illustrator – før jeg 
bygger og animerer dem i Zuuvi. Et gennemarbejdet layout 
med mål og placeringer gør nemlig produktionsprocessen 
meget nemmere. 

mere fleksibelt

flyder sammen 

 eksempler på  

andre formater
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 Grafisk produktionsforståelse
Digitalt produkt
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Klargøring af filer 
Billederne er i JPG for at sikre lav filstørrelse og hurtig loadtid. 
De importeres i en opløsning og med et billedudsnit, der 
giver fleksibilitet til beskæring i Zuuvi.

Logoet er SVG for optimal skarphed.

Videoen skal være i MP4 og under 4 MB for at blive uploaded 
i DSP’en. Desuden skal videoen tilpasses det enkelte format 
manuelt, fordi den ikke kan beskæres i Zuuvi. 

Template og formater 
Først tilføjer jeg alle formater til min template i Zuuvi og 
importerer alle mine filer. Jeg starter med at designe det 
største format, fordi det er nemmere at skalere ned end op. 

Navngivning og mappestruktur
En logisk navngivning og god mappestruktur giver mig et 
bedre overblik. Det hjælper også mine kollegaer, hvis de skal 
overtage projektet. 

ClickTag 
Jeg brugte Global ClickTag, så hele bannerfladen er klikbar 
– ikke kun knappen. Det forbedrer brugeroplevelsen og øger 
klikraten. 

Mit format

Martin
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videosmaller.com

Premiere Pro

1,77 GB
8,6 MB

132 x 180
 px

MP4MP4MP4
1,3 MB

SVG

Global ClickTag

PNG SVG
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Demand-Side   Platform

Max upload 500 MB
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